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HERLEITUNG

I. Herleitung
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III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick



3

PROBLEMSTELLUNG

Wie digital ist die Baubranche?

Wie digital ist Ihr Unternehmen?

Wie wird sich die Digitalisierung zukünftig entwickeln?

Welche digitalen Instrumente werden verwendet?

Was hemmt die Digitalisierung? 

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick
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LÖSUNGSANSATZ

Index zur Digitalisierung der deutschen Bauwirtschaft

Wie wirkt sich die Digitalisierung auf die Baubranche aus 

und wo steht das Bauen im digitalen 

Transformationsprozess ?

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick
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IST-STAND DIGITALISIERUNGSINDIZES

Digitalisierungs
-index der 

Wirtschaft in 
Deutschland

• Baubereich wird mit anderen Wirtschaftszweigen
zusammengefasst

• Nicht alle Indikatoren lassen sich auf den Baubereich
anwenden

Digital 
Economy and 
Society Index 

(DESI)

• Betrachtet die Baubranche nicht spezifisch
• Nicht alle Indikatoren lassen auf den Baubereich

anwenden

Digitalisierung
sindex von 

KMU in NRW

• Betrachten nur bestimmte Aspekte der Branche

• Werden nicht regelmäßig mit den gleichen Kriterien
erhoben

Telekom

Andere 
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IST-STAND DIGITALISIERUNGSINDIZES

Aus bestehenden Indizes lässt sich der tatsächliche Stand 
und die Entwicklung der Digitalisierung nicht ablesen oder 
Hemmnisse erfassen.

Bestehende 
Digitalisierungsindizes

• betrachten die Baubranche nicht spezifisch

• werden nicht regelmäßig erhoben

• betrachten nur Teilaspekte der Branche
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DIGITALISIERUNGSINDEX BAU (DIB)

Repräsentativer 
Digitalisierungsindex 
für die Baubranche

Jährliche Erhebung:
Erstellen von Zeitreihen

Hohe Detailtiefe und 
verschiedene 

Analysemöglichkeiten

Aufbau einer Plattform:
Aufbereitet für 
verschiedene 

Nutzergruppen

Aufbau: Dimensionen, 
Kategorien, Indikatoren
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WER NUTZ DEN DIB - NUTZERGRUPPEN

• Detaillierte 
Entwicklungen und 
Trends in der 
Baubranche 

• Forschungsbedarf 
aufdecken

• Politikberatung

• Allgemeine 
Entwicklungen und 
Trends in der 
Baubranche 

• Steuerungselement 

• Vergleich zum 
Branchendurschnitt

• Marketing

• Aufzeigen von Stärken 
und Schwächen des 
Unternehmens

UnternehmenForschungPolitik
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STRUKTUR DES INDEX

Indikator

Kategorie

Dimension

Index Index

Technologie

Technologie-
basis

Analoge 
Prozesse

…

…

Digitalisierungs-
strategie

Strategie …

Faktor 
Mensch

Qualifizierung …

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick



11

METHODIK
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1 Index

STRUKTUR DES INDEX

3 Dimensionen

26 Indikatoren

7 Kategorien
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DIMENSIONEN

Technologie

• bewertet die vorhandene technische Infrastruktur, die
Verwendung digitaler Werkzeuge und den internen und
externen Informationsaustausch

Digitalisierungs
- strategie

• untersucht die Bereitschaft zur Digitalisierung, das
Vorhandensein klarer strategischer Pläne und die
Integration digitaler Lösungen in Unternehmensprozesse

Faktor 
Mensch

• bewertet die Qualifikationen und Fähigkeiten der
Mitarbeiter, sowie das Change-Management hinsichtlich
der Digitalisierung
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KATEGORIEN – TECHNOLOGIE

Indikator

Kategorie

Dimension Technologie

Technologie-
basis

3

Digitale 
Werkzeuge

7

Daten

3
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KATEGORIEN – DIGITALISIERUNGSSTRATEGIE

Indikator

Kategorie

Dimension Digitalisierungsstrategie

Strategie

3

Forschungs- und 
Innovationsaktivitäten

3
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KATEGORIEN – FAKTOR MENSCH

Indikator

Kategorie

Dimension Faktor Mensch

Qualifizierung

4

Interne 
Kommunikation und 

Struktur

3
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UMSETZUNG
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REALISIERUNG DES INDEX

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick

Grundlagenermittlung

Aufbau der 

Methodik

Demonstrator

Erhebung 0

Auswertung und Validierung 

der Methodik

Aufbau der Plattform

Beginn der Ersterhebung

Wissenschaftliches Papier: Measuring 

Digital Transformation in Germany’s 

Construction Industry: A Proposal for 

a Sector-Specific Index

CREON: 28.-29.05.26, Helsinki

Erstellung des finalen Fragebogens

Adressbeschaffung
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STAND DER UMSETZUNG

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick
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ERHEBUNG 0 – PROOF OF CONCEPT

Was ist die Erhebung 0?

• erste reduzierte Erhebung zur Verifikation von Methodik und 
Technologie

• ca. 10min Umfrage: durchgeführt von Mitgliedern des GAEB 
und auf der digitalBAU 2024

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick
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AUSWERTUNG 

Unternehmensgröße

28%

15%

18%

39%

0 - 9 10 - 49 50 - 249 > 250

Teilnehmer

0 20 40 60 80 100

Planung

Bauphase

Betrieb

Wartung und
Renovierung

Rückbau

Rückgewinnung und
Recycling

Baulebenszyklus Region

© GeoNames, Microsoft, TomTom

Unterstützt von Bing

1 26

Anzahl
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AUSWERTUNG – ERHEBUNG 0
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AUSWERTUNG – ERHEBUNG 0

Digitalisierungsgrad nach Unternehmensgröße

Kleinstunternehmen
1 – 9 Mitarbeitende

Kleinunternehmen
10 – 49 

Mitarbeitende

Mittelständische 
Unternehmen

50 – 249 Mitarbeitende

Großunternehmen
> 250 

Mitarbeitende
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AUSBLICK
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ANALYSEPOTENZIALE

Zeit

• Jährliche Erhebung

• Zeitreihenkompatibel Datensätze

• Region/Bundesland

• Unternehmensgröße

• Baulebenszyklus und Tätigkeitsfeld

Struktur

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick

Detailtiefe

• Index – Indikator

• Spezifisch & Generische Daten
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ANALYSEPOTENZIALE DURCH KI

Digital-
isierungs-
DB (SQL)

AI-Agent

LLM-based
Text2SQL

LLM-based
Text2Code 

(Graph)

→ 𝑆𝑄𝐿

→
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REALISIERUNG DES INDEX

I. Herleitung

II. Vision

III. Methodik

IV. Umsetzung

V. Ausblick

Grundlagenermittlung

Aufbau der 

Methodik

Demonstrator

Erhebung 0

Auswertung und Validierung 

der Methodik

Aufbau der Plattform

Beginn der Ersterhebung

Wissenschaftliches Papier: Measuring 

Digital Transformation in Germany’s 

Construction Industry: A Proposal for 

a Sector-Specific Index

CREON: 28.-29.05.26, Helsinki

Erstellung des finalen Fragebogens

Adressbeschaffung
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NOCH FRAGEN
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